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Jetzt einsteigen oder noch warten?

Boomender Biomarkt Ohne Zweifel, der Biomarkt boomt. 2005 wurden in
DeUtschland - nach den USA der zweitwichtigste Okomarkt der Welt -
Bioprodukte im Wert von rund vier Milliarden Euro verkauft. Der jahrliche
Zuwachs, der seit langem eher stagniert, liegt mit 15 bis 20 % weit tiber allen
anderen Lebensmittelgruppen.

teigerungsraten im Le-
S bensmitteleinzelhandel

waren 2005 fiirr Milch
22 %, Bionahrung 3 % (aber auf
hohem Niveau), Sifte 27 %,
Néhrmittel 10 %, pflanzliche
Brotaufstriche 29 % und Tief-
kithlgemiise 4 %. Biomilch hat
einen Anteil von 4,5 % erreicht.
Von 2000 bis 2005 hat sich
damit das Marktvolumen mit
Bioprodukten in etwa verdop-
pelt. Bleibt es bei diesem
Wachstumstempo, werden
2010 in Deutschland fiir 7,5
Mrd. Euro Bioprodukte ver-
kauft.

Biogemiise ist
wichtigstes Segment

Biogemiise ist das wichtigste
Anbausegment und hat — nach
Milchprodukten (15% vom
Bio-Gesamtumsatz) - den
groften Anteil am Biomarkt
(12%). Mit rund 8.200ha
(2003) werden bereits 8 % des
Gemiisebaus in Deutschland
tkologisch betrieben. Bedeut-
sam ist besonders Industriege-
miise (11 %), vor allem fiir die
Babykosthersteller. Deswegen
ist der Ackergemiisebau be-
sonders stark. Der Import-
druck ist stark und zuneh-
mend. Deutschland importiert
rund 40.000 Tonnen Okogemii-
se, vor allem aus Italien, Spa-
nien, Frankreich und den Nie-
derlanden. Gleichzeitig wer-
den aber auch 10.000 Tonnen
exportiert. Milch wird zuneh-
mend aus Dinemark und
GroRbritannien eingefiihrt.
Wertschopfung durch Ver-
edelung hat einen hohen An-
teil an den wertmiRigen Zu-
wachssteigerungen. Heute gibt
es praktisch jedes konventio-
nelle Produkt auch in Okoqua-
litdt, von Biomilch bis Fertig-
pizza, von Friihstiicksflocken
bis Gummibirchen und von

Das hohe internationale
Qualitdtsimage fiir deutsche
Lebensmittel und die im Ver-

gleich zu anderen Lindern

weit entwickelten Strukturen
in der Produktion, Verarbei-
tung und Vermarktung fordert

_ den Export vor allem von

«Ich trainiere Schwankungen!”

Bioschnaps bis Edelweine.
Auch bei knappen Rohstoffen
sind damit steigende Umsitze
moglich. Rund 32.000 unter-
schiedlichste Lebensmittel
sind beim deutschen Biosiegel
- dem staatlichen Bio-Waren-
zeichen — anerkannt und diir-
fen als Okoprodukte verkauft
werden.

Auch in Supermirkten
und Discountern

Konnten Bioprodukte jahr-
zehntelang nur in Reformhiu-
sern, in Hofliden oder Natur-
kostliden gekauft werden, so
hat sich dieses Bild in den
letzten Jahren erheblich ge-
wandelt. Bundesweit oder so-
gar international agierende Su-
permarktketten wie zum Bei-
spiel Rewe und Edeka, aber
auch Discounter wie Aldi und
Lidl haben Bio entdeckt. Der
Lebensmitteleinzelhandel war
2005 mit 41 % Anteil fiihrend in
der Vermarktung von Biopro-

dukten. Naturkostliden und
Reformhiuser hatten aber im-
mer noch einen Anteil von
zusammen 31 %. Die Direkt-
vermarktung der Erzeuger ist
mit 14 % immer noch bedeut-
sam, Tendenz ist aber sinkend.
Verarbeiter wie Bicker oder
Schlachter machen nur 6 %
aus.

Der Trend geht sogar zu
reinen Biosupermirkten. Bun-
desweit gibt es davon bereits
rund 600, die ein Vollsortiment
mit bis zu 10.000 Artikeln mit
dem Biosiegel fithren. Alleine
Rewe will in den nichsten
Jahren' 60 solcher Biosuper-
mirkte er6ffnen. '

Seitdem die Grofen der
Lebensmittelbranche  einge-
stiegen sind, sind die Mirkte
wie leergefegt, die Nachfrage
groRer als das heimische Ange-
bot. Rund 30 % der Biowaren
miissen eingefiihrt werden.
Dieses zeigt die langfristigen
Perspektiven, besonders fiir
heimische Produzenten.

verarbeiteten deutschen Bio-
produkten. Nicht nur die USA,
sondern auch die in urbanen
Milieus lebenden, gut ausge-
bildeten Menschen mit einem
eher iberdurchschnittlichen
Einkommen in Osteuropa, Af-
rika und Asien sind potentielle
Kiufer.

Was verdient
der Produzent?

Ohne Zweifel, Bioprodukte
sind teurer als vergleichbare
konventionelle Lebensmittel.
In den Supermirkten liegt der
Aufschlag zwischen 5 und 100
Prozent, je nach Verarbeitung
und Vergleichsprodukt. Ein gu-
tes Beispiel ist Milch. Hier liegt
der Aufschlag bei 50 bis 60 %.
Eier erreichen iiber 100 % und
haben bereits einen wertmafi-
gen Anteil von 9,4 % am Eier-
markt (Mengenanteil: 4,5 %).
Gemlise, Brot, Obst, Kise,
Fleisch und Gefliigel haben
einen Aufschlag von rund 60 %.
Der mengenmiflige Marktan-
teil von Gefliigel, Fleisch und
Kidse ist mit 0,3, 0,6 % bzw..
1,5% am Gesamtmarkt aber
noch sehr niedrig. Bei Obst
liegt er bei 2,2 %, bei Brot bei
3,4% und bei Gemiise bei
3,8 %.

Auch die Rohware wird hé-
her bezahlt, wenn sie als
Bioware verkauft werden kann.
Rund 29 Molkereien verarbei-
ten Biomilch. Leider sind sie
nicht flichendeckend verteilt.
Je nach Region und Ausrich-
tung der Molkerei werden bis
zu 6 Cent mehr pro Liter FCM
bezahlt, in Siiddeutschland
mehr als in Nord- oder QOst-
deutschland. GemiR dem Test-
betriebsnetz des BMELV wur-
den 2004/05 durchschnittlich
34,4 Cent pro Liter FCM be-
zahlt (konventionelle Ver-
gleichsgruppe 30,01 Cu/kg



10 Betriebsfiihrung

LAND & FORST - Nr.34 - 24. August 20C

FCM, der hochste konventio-
nelle Milchpreis war 2005 31,5
Cent).

Ahnlich sieht es auch bei
Schweinen, Getreide, Gemiise
und Kartoffeln aus. So lag im

1. Quartal 2006 der Auszah-

lungspreis fiir Bio-Mastschwéi-
ne der Handelsklasse E bei
2,41 €/SG. Bio-Weizen konnte
2005 - fiir  durchschnittlich
24,25 €/dt verkauft werden
(konventionelle  Vergleichs-
gruppe: 9,85 €/dt). Bio-Kartof-
feln lagen bei 19,76 €/dt (kon-
ventionelle Vergleichsgruppe:
8,01 €/dt). Die Preise sind also
durchaus attraktiv.

Aufwendungen
sind fast identisch

“Den hoheren Preisen stehen
aber geringere Leistungen ge-
geniiber. So liefert die Biokuh
im Durchschnitt 5.667 kg FCM
(konventionelle  Vergleichs-
gruppe: 6,500kg FCM), der
Weizenertrag liegt bei 35 statt
70 dt/ha und der Kartoffeler-
trag bei 206 statt 317 dt/ha.
Trotzdem liegen die betriebli-
chen Ertrage mit 1.614 €/ha LF
etwas héher als die vergleich-
baren konventionellen Betrie-
be (1.502€/ha LF). Priamien
der Direktzahlungen und der
Agrarumweltprogramme  ha-
ben einen vergleichbaren An-
teil (605€/ha LF versus 563
€/ha LF). )

Die befrieblichen Aufwen-
dungen von Biobetrieben und
vergleichbaren konventionel-
len Betrieben sind #hnlich
(Bio: 1.187 €/ha LF; konv:
1.153 €/ha LF). Geringere Auf-
wendungen fiir Pestizide und
Kunstdiinger werden durch
héhere Lohnkosten ausgegli-
chen. Der Betriebsgewinn auf
Biobetrieben ist mit 369 €/ha
LF zwar wesentlich héher als
auf vergleichbaren konventio-
nellen Betrieben (304 €/ha
LF), wird durch den h&heren
Arbeitsaufwand (rund 30 %)
aber fast ausgeglichen. Werden
der Gewinn und der Personal-
aufwand zusammen betrach-

tet, lag der Gewinn von Biobe-

trieben nur geringfiigig tiber
denen vergleichbarer konven-
tioneller Betriebe (Bio:
23.836 €/AK; konv.. 21.458
€/AK).

Auch im letzten Jahr ist der
Okolandbau in .Deutschland
um 52 % in der Fliche bzw.
2,5% bei den Betrieben ge-
wachsen. Ende 2005 wurden
von 17.020 Betrieben insge-
samt B807.406 ha nach den
Richtlinien des Okolandbaus
bewirtschaftet. Dieses ent-
spricht rund 4,7 % der gesam-
ten LF bzw. 4,3 % aller Betriebe
(BMELV, 2006). Mit durch-
schnittlich 47,4 ha sind Biobe-
triebe gréBer als der Durch-
schnitt aller deutschen land-
wirtschaftlichen Betriebe
(46,4 ha).

Insgesamt sind 22.032 Un-
ternehmen gemeldet, die Bio-
lebensmittel erzeugen, verar-
beiten, importieren oder ver-

‘kaufen. Bayern und Baden-

Wiirttemberg sind die Hoch-
burgen des . Okosektors. In
beiden Bundeslindern sind
rund 6.000 Betriebe angemel-
det, die Biolebensmittel produ-
zieren, verarbeiten, handeln
oder importieren (Niedersach-
sen: 1.594). FlichenmiRig lie-
gen aber Brandenburg (9,7 %),
Saarland (9,6 %), - Mecklen-
burg-Vorpommern (8,4 %) vor-
ne. In Mecklenburg-Vorpom-
mern wirtschaften 12,9 % oko-
logisch.

Okolandbau - wie sieht
es in Niedersachsen aus?

Niedersachsen ist das
Schlusslicht beim Bioboom.
Ende 2005 haben 1.118 Betrie-
be 64.075ha LF okologisch
bewirtschaftet. Dieses sind
zwar 4,7 % mehr als 2004, aber
nur 2,1% Anteil aller land-
wirtschaftlicher Betriebe bzw.
2,4 % Anteil an der gesamten
LE Hier gibt es also noch
erheblichen Nachholbedarf,

" Marktsituationen

um zu Bayern und Co. aufzu-
schlieBen. In Niedersachsen
erhalten Biobetriebe, die sich
nach der EG-Oko-Verordnung
2092/91 kontrollieren lassen,
eine Okoprimie, die zusitz-
lich zu den Direktzahlungen
und sonstigen Primien ge-
zahlt wird. Sie stammen aus
dem Topf der Agrarumwelt-
malnahmen. Kulturland-
schaftspramien sind deswe-
gen nicht zusétzlich erhiltlich
- bzw. nur in der Hohe der
Differenz zum Maximalbe-
trag. Die Okoprédmien staffeln
sich in Einfithrungsprimien
und  Beibehaltungsprimien
(siehe Tabelle) und werden fiir
jeweils fiinf Jahre zugesichert.

Einsteigen
oder abwarten?

Der Biomarkt boomt. Einstei-
gen erscheint attraktiv und
zukunftsfihig. Trotzdem raten
wir konventionellen Betrieben
zur Vorsicht. Die letzten Jahre
haben sehr wechselhafte
gebracht.
Nachfrage- und Angebotsiiber:
hang liegen dicht beieinander.
Der bekannte ,Schweinezyk-
lus“ ist auch im Okolandbau
anzutreffen und trifft viele
Produktgruppen. Beim Boom
steigen viele ein, und wenn sie
ihre Waren nach zwei Jahren
Umstellungszeit als ,Bio* ver-
kaufen kénnen, erfahren sie
einen hohen Konkurrenz-
druck.

Die Vermarktung muss auch
im Okolandbau aufgebaut wer-

den, von alleine verkauft sich

nichts. Wer bereits konventio-
nell entweder 6konomisch
oder  produktionstechnisch

Schwierigkeiten hat, sollte auf
keinen Fall auf den Okozug

aufspringen. Ein Fehler kan

nur schwierig wieder ausgebt

gelt werden, weil bestimmit

Betriebsmittel nicht erlaut

sind.

Auch im Okolandbau sin
nur héchste Produktqualitite:
fiir einen guten Preis verkiiuf
lich. Die in- und auslindisch
Konkurrenz schlift nicht. Di
nen und Holldinder zeigen die
immer wieder. Die Vermark
tung von Bioware ist an
spruchsvoll, auch an Weiter
verkdufer oder Verarbeiter. Zu
nehmend werden die Produk
tionsquantititen wichtig. Gro
Re Abnehmer fordern hohe
einheitliche Qualititen in gro
Ren Mengen.

Diese kann der -einzelne
Betrieb nur selten liefern. Er
zeugergemeinschaften  unc
Verbandsmitgliedschaften (ir
Niedersachsen besonders: Bio-
land, Naturland, Demeter, Bio-
park} sind hier von Bedeutung
Diese erfordern weiteren Auf-
wand.

Einsteigen sollte deswegen
derjenige, der:
® bereits konventionell

trieblich erfolgreich ist,
® iiberzeugt ist, dass Okoland-

bau fiir ihn langfristig ein
guter Weg ist,

® ein Gespiir fiir Mirkte hat
und verkaufen kann,

@ geniigend Liquiditit hat, um
die zwei Jahre Umstellungs-
zeit 6konomisch zu tiberste-
hen,

@ kurz vor wichtigen Investi-
tionsentscheidungen steht
(Stallbau),

be-

. ®@ immer wieder auftretende

Marktschwankungen 6ko-
nomisch und psychologisch
ertragen kann,

@ in relativer Nihe entspre-
chende vor- und nachgela-
gerte Infrastruktur vorfindet

(v.a.” Biomolkerei, Bio-
schlachterei, Bio-Gemiise-
Verarbeiter),

® mit Menschen umgehen

kann, um z. B. Kooperatio-

nen, Mitgliedschaften oder

Ahnliches méglich zu ma-

chen,

® nicht beratungsresistent ist.

Gerold Rahmann und

Rainer Oppermann,

Institut fiir 6kologischen

Landbau der FAL,

Westerau-Trenthorst



